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Wstep

W Rankingu Popularnosci Sieci Handlowych 2025
doszto do zmiany lidera. Lidl zwigekszyt swdj udziat na
listach zakupdw o 3 p.p. i po roku wrécit na pierwsze
miejsce. Cho¢ spadek Biedronki wynidst jedynie 0,32
p.p., to wystarczyto, by stracita prowadzenie. Obie sieci
tgcznie odpowiadaty za ponad 75% list zakupow wsréd
sieci spozywczych, co potwierdza ich dominacje na
rynku.

Od ponad roku obserwujemy intensywng wojne
cenowqg miedzy liderami rankingu — ceny produktéw
Zzmieniajqg sie nawet w trakcie trwania promocji, by
zyskaC przewage kilku groszy. WSrod serdw, jogurtdw
czy wedlin promocje na marki wtasne pojawiajg sie
nawet co tydzien.

Z badania UOKiIK wynika, ze blisko 70% Polakéw przy
wyborze artykutdw spozywczych kieruje sie tym, czy sq
aktualnie na promociji.
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Z kolei z badania UCE Research i agencji Hybrid Europe
dowiadujemy sig, ze 19,3% ankietowanych wierzy, ze
rywalizacja dyskontow rzeczywiScie przekiada sie na
ich korzySci. 35% ankietowanych uwaza, ze wojna
cenowa wprowadza zamet w sklepach. Mimo to, przed
Swietami Wielkanocnymi az 53% respondentdow
oczekiwato zaostrzenia wojny cenowej, aby taniej kupic
produkty na Swigteczny stoét.

Wspdblnie z Centrum Monitorowania Rynku CMR
sprawdzilismy:
e ktébre marki wtasne — Biedronki czy Lidla — czeSciej
trafiajg na listy zakupow,
e jak wojna cenowa wptyneta na Srednie ceny
produktow,
e jakie strategie promocyjne stosujg sieci w réznych
kategoriach produktowych

Zapraszamy do zapoznania si¢ z raportem!



Metodologia

Na potrzeby Raportu Marek Witasnych poddalismy
analizie polskie listy zakupdédw stworzone w aplikaciji
Listonic od czerwca 2024 do czerwca 2025 roku.
Zbadalismy popularnosé marek wtasnych Biedronki
oraz Lidla w nastepujgcych produktach/kategoriach
produktow:

Mleko (Mleczna Dolina oraz Pilos)

Masto (Mleczna Dolina oraz Pilos)

Jogurty (Fruvita oraz Pilos)

Ser Z26tty (Swiatowid oraz Pilos)

Paréwki (Kraina Wedlin oraz Pikok)

Wedliny i kietbasy (Kraina Wedlin oraz Pikok)
Produkty Weganskie (Go Vege oraz Vemondo)
Dania Gotowe (Nasze smaki oraz Chef Select)
Papier Toaletowy (Queen oraz Floralys)
Pieluchy (Dada oraz Lupilu)
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Raport zostat takze uzupetniony o dane paragondow
zebrane przez Centrum Monitorowania Rynku (CMR).
SprawdziliSmy miedzy innymi Srednie ceny produktow
sposréd wybranych kategorii.
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Czym jest Listonic?

Listonic to aplikacja do planowania zakupow, ktéra
umozliwia tworzenie i wspoétdzielenie mobilnych list

zakupow, przeglgdanie promocii, gazetek
reklamowych i lepsze zarzqdzanie domowym
budzetem. Dziata na Androidzie, iOS i w przeglgdarce. < Lista zakupéw at
AE——)
Z aplikacji korzysta ponad 1,4 min uzytkownikow
miesigcznie, w tym 250 tys. w Polsce. Wiekszos¢ to
osoby w wieku 25-45 lat, z przewagq kobiet (58%). _
° Pomidory 3 @
tgcznie aplikacja Listonic zostata pobrana juz ponad
20 miIn razy. Tylko w Polsce uzytkownicy tworzq () Bagietka o
rocznie ponad 5 min list zakupowych.
() Karma dla kota o
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Mleko

Marka wtasna Biedronki, Mleczna Dolina, wyprzedza
Pilos na listach zakupdw az o 41,6%, a najwigksza
roznica miedzy nimi pojawita sie na poczqtku 2025
roku. W skali roku Mleczna Dolina znaczqco zyskata na
popularnosci — jej udziat na listach wzrést o 61,3%,
podczas gdy Pilos zanotowat spadek o 4,5% wzgledem
roku 2024.

Mleczna Dolina @ Prilos
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Obie sieci regularnie promujg swoje marki mleka,
utrzymujgc statqg obecnosSc¢ tego produktu w gazetkach.
NajczeSciej przeceniane jest mleko UHT 3,2%, ktore
dominuje w koszykach zakupowych klientow; mleko
Swieze pojawia sieg w promocjach znacznie rzadziej.
Znizki zwykle obowiqzujg przy zakupie wigekszych
pakietow - 4, 6, a nawet 12 opakowan, co dodatkowo
zacheca do zapasowych zakupéw i zwigksza wolumen
sprzedazy.

Zmiana lidera:

#2 miejsce
Pilos

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024



Masto

W kategorii masta rowniez prowadzi Mleczna Doling,
wyprzedzajgc Pilos az o 74,1% pod wzgledem udziatu
na listach zakupoéw. Obie marki wykazujq zblizong
sezonowosS¢, ale to produkty Biedronki dominujqg przez
wiekszoSC miesiecy. Co ciekawe, udziat Pilos na listach
wzrést rfr az o 68,6%, podczas gdy Mleczna Dolina
zanotowata wzrost o 24,5%.

Mleczna Dolina @ Prilos
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Z danych CMR wynika, ze w | kwartale 2025 masto Pilos
odpowiadato za 75% wartosci sprzedazy tej kategorii
w Lidlu, a Mleczna Dolina - za 47% w Biedronce.
WartoS¢ sprzedazy masta marki wtasnej wzrosta w Lidlu
az 0 90% r/r, podczas gdy w Biedronce o 32%.

Srednie ceny kostki masta sq niemal identyczne -
wynoszqg 5,46 zt dla marki Pilos i 5,36 zt dla Mlecznej
Doliny. Oznacza to wzrost rok do roku o odpowiednio:
1,60 oraz niemal 2 zt.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024



Jogurty

Marka wtasna Lidla - Pilos - w kategorii jogurtow
zdecydowanie dominuje nad Fruvitg, notujgc ponad
czterokrotnie wyzszy udziat na listach zakupéw
Listonic. Przez caty rok produkty Pilos utrzymywaty silng
pozycje, z wyraznym szczytem na poczqtku 2025, co
moze wiqza€ sig¢ z noworocznymi postanowieniami
zakupowymi.

Fruvita @ Pilos
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W ujeciu r/r Pilos zanotowat wzrost udziatu na listach
zakupow o 14,9%, podczas gdy Fruvita spadta o 28,8%.

Wedtug analizy CMR, w | kwartale 2025 Srednia cena
jogurtdow Fruvita spadta o 14 gr — do 2,37 zt, natomiast
jogurty Pilos podrozaty o 34 gr — do 2,69 zi.

Z analizy promocji w aplikacji Listonic wynika, ze
kazdego tygodnia Biedronka oferuje min. jeden jogurt
marki wtasnej w promocji, najczesciej przy zakupie
kilku sztuk.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024



Ser zoity

W kategorii serédw z0ttych wyraznie prowadzi Biedronka
- marka Swiatowid ma az o 61,1% wyzszy udziat na
listach zakupoéw Listonic niz Pilos z Lidla. Co wiecej,
Swiatowid utrzymuje silng pozycje takze w poréwnaniu
do innych topowych marek sera zottego obecnych na
rynku.

Swiatowid @ Pilos
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Warto jednak zauwazyC, ze Pilos dynamicznie sie
rozwija — jego udziat wzrést o 33% rfr, podczas gdy
Swiatowid odnotowat wzrost na poziomie 19,8%.

Z danych CMR wynika, ze w | kwartale 2025 cena sera
Swiatowid wzrosta o 13% r/r, a Pilos az o 50%. Warto
dodag, ze Sredni wolumen opakowania Pilos zwigkszyt
sig z 260 g do 296 g, co sugeruje, ze klienci chetniej
siegajqg po wieksze opakowania. Motywacjq do zakupu
sqg takze oferty z tzw. “tygodnia XXL”, ktore regularnie
organizujg obie sieci.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024



Parowki

Pikok, marka wtasna Lidla, wyraznie wygrywa z Kraing
Wedlin -— ma az o 77,3% wyzszy udziat na listach
zakupow. Cho¢ popyt na paréwki w obu przypadkach
jest zblizony, to Pikok utrzymuje przewage przez caty
rok. Obie marki rosng dynamicznie, dle to Kraina
Wedlin notuje szybszy wzrost popularnoéci (#66,5% r/r
wobec +35,2% r[r dla Pikoka).

Kraina Wedlin @ Pikok
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Warto jednoczeSnie zauwazy€, ze w tej kategorii sieci
handlowe nie opierajg sie wytgcznie na markach
wtasnych. Czesto “oddajqg” czeS€ poétki markom
zewnetrznym, takim jak Tarczynski, Sokotdw czy Krakus,
ktore cieszg sig duzym zaufaniem konsumentow.
Promocje na produkty tych marek oraz wprowadzanie
sezonowych NOWOSCI dodatkowo podgrzewajq
konkurencje i poszerzajg wybor dla klientdw, ktdrzy
szukajq czego$ poza statqg ofertq private label.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024



W kategorii og6lnej wedlin réznica miedzy markq
Biedronki a Lidla jest minimalna — Kraina Wedlin ma
jedynie 0,44% wyzszy udziat na listach zakupow
Listonic niz Pikok. Mimo tak wyrdwnanej pozycji, tempo
wzrostu popularnosci na listach wyglgda zupetnie
inaczej: Kraina Wedlin ro$nie r/r az o 64,6%, podczas
gdy Pikok notuje wzrost na poziomie 22,7%.

Kraina Wedlin @ Pikok
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Wedliny i kietbasy
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Tak jak w przypadku jogurtdw, obie sieci oferujqg bardzo
szeroki asortyment, ktérym swobodnie zonglujg,
promujgc co tydzien inne warianty i formaty wedlin.
Taka rotacja pozwala utrzymacC SwiezoS¢ oferty oraz
zacheca konsumentdw do testowania nowych
produktdbw. Promocje czesto obejmujg zardwno
klasyczne propozycje, jak szynki i kietbasy, jak i bardzie]
wyszukane wedliny premium, co pozwala trafiaC do
réznych grup odbiorcow.

Zmiana lidera:

#2 miejsce
Pikok

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024
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Produkty weganskie

Rywalizacja w kategorii produktdw weganskich jest
bardzo wyréwnana - Vemondo (Lidl) ma na listach
zakupow tylko o 0,27% wiekszy udziat niz Go Vege
(Biedronka). Obie marki idq teb w teb przez caty rok, z
lekkg przewagqg Vemondo we wrzeSniu i styczniu. Co
ciekawe, obie tracq na popularnosci — Go Vege spada
0 38,2%, a Vemondo o 33,3% r/r.

GoVege @ Vemondo

Ny
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Przyczyng tego spadku moze by¢é ograniczenie
promocji na produkty weganskie. Biedronka, jak i Lidl
od miesiecy nie decydujqg sie na organizacje promocji
2+1, ograniczajqgc sie do przecen na wybrane produkty.

Z danych CMR wynika, ze w | kwartale 2025 sprzedaz
napojow roslinnych Vemondo spadta o 26%, a Go Vege
- 0 24%. Srednia cena Vemondo wzrosta z 5,04 zt do
5,64 zt, podczas gdy Go Vege kosztuje Srednio 4,62 zi.

Zmiana lidera:

#2 miejsce
Go Vege

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024
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Dania gotowe

Chef Select, marka dah gotowych z Lidla, ma blisko 1,5x
wiecej dodanh do list zakupoéw Listonic niz Nasze Smaki
z Biedronki. Przewage zbudowata gtdownie we wrzesniu,
styczniu i marcu. Jednak rok do roku popularnosc
marki Chef Select wsrdd list wzrosta o 6,1%, podczas
gdy Nasze Smaki 0 9,5%.

Nasze Smaki @ Chef Select

_J
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Obie sieci intensywnie rozwijajqg oferte dan gotowych,
jednak rézniqg sie podejsciem. Marka Nasze Smaki
skupia sie przede wszystkim na kuchni polskiej] — w
ofercie pojawity sie¢ m.in. placki ziemniaczane, racuchy
czy gotgbki. To propozycje  skierowane  do
konsumentdow cenigcych tradycyjne smaki i domowe
obiady ,bez gotowania”. Z kolei marka Chef Select
stawia mocniej na dania inspirowane kuchniami
Swiata — mozna znalez€ m.in. pierozki gyoza, churrosy,
pad thai czy lasagne.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024
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Papier toaletowy

Marka Queen, dostepna w Biedronce, utrzymuje
stabilng i wyraznq przewage nad lidlowq Floralys — jej
udziat na listach zakupow jest ponad 2,5 razy wigkszy.
Queen dominuje przez caty rok, jednak warto zwrocic
uwage na dynamiczne zmiany -  Floralys notuje
spektakularny wzrost popularnosci, siegajgcy az 112,1%
rIr. Dla pordownania, Queen roSnie wolniej, ale wciqz
solidnie — 0 30,9%.

Queen @ Floralys

.__/\./\/\/\

06/24 07/24 08/24 09/24 10/24 1/24

12/24 01/25 02/25 03/25 04/25 05/25

4 Listonic ads

Zarowno Lidl, jak i Biedronka, regularnie wspierajq
sprzedaz promocjami. Znizki czesto dotyczq zestawow
— np. przy zakupie dwdch opakowah cena jednostkowa
spada, co zacheca do zakupdw na zapas. To z kolei
przektada sie¢ na falowy charakter wzrostu
zainteresowania.

Cho¢ walka o klienta w kategorii papieru toaletowego
nie jest az tak zacieta jak w przypadku masta, mleka
czy pieluch, obie sieci nie rezygnujqg z aktywnego
promowania tych produktow.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024
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Pieluchy

Dada, marka pieluch dostepna w Biedronce, ma az
trzykrotng przewage na listach nad konkurencyjnym
Lupilu. Od dtuzszego czasu niezmiennie krbluje w tej
kategorii, co potwierdzajg dane sprzedazowe. Mimo to,
obie badane marki w ujeciu rocznym notujg zblizone
spadki popularnosci w aplikaciji Listonic — Dada spada
013,4%, a Lupilu o0 13,2%.

Dada @ Lupilu

W/\
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Obie sieci bardzo aktywnie konkurujg promocjami,
regularnie oferujgc rabaty na wybrane warianty
pieluch. Zazwyczaj co tydzieh pojawiajq sie akcje, gdzie
drugie opakowanie mozna kupi¢ do 50% taniej. Hitem
sq tez jednodniowe promocje 1+1 gratis.

Rywalizacja w te] kategorii jest wyjgtkowo intensywna -

niemal kazda promocja jednej sieci natychmiast
spotyka sie z odpowiedziqg drugiej.

Wzgledem Rankingu Marek Wtasnych 2024
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Podsumowanie

W starciu marek wtasnych Biedronki i Lidla trudno
wskazaé jednego, bezdyskusyjnego zwyciezce, ale
wida¢ wyrazne rdéznice w poszczegdlnych kategoriach.
Biedronka  wygrywa w  segmencie  produktow
podstawowych, takich jak mleko, masto, ser zétty,
papier toaletowy czy pieluchy. Przewagi w udziale na
listach zakupow siegajg tu od 60% do nawet ponad
2,5-krotnosci, a marki te utrzymujg stabilng pozycje
przez caty rok. W dodatku Mleczna Dolina oraz Queen
nie tylko dominujg na listach, ale ich udziat mocno
roSnie rok do roku.

Z kolei Lidl pokazuje site w kategoriach takich jak
jogurty, dania gotowe oraz parowki. W szczegdlnosci
marka Pilos bije konkurencje w kategorii jogurtow
ponad 4-krotnie. Pikok z kolei, w paréwkach wyprzedza
Kraine Wedlin na listach zakupdw o ponad 77%.
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Lidl moze pochwali¢ sie réwniez bardzo wyréwnang
walkg w segmencie produktéw roslinnych. Catosciowo
jednak Biedronka wygrywa na liczby i skale -
dominuje wsrdéd wigkszej liczby kategorii, a takze ma
wigcej marek z duzq przewagq. Lidl btyszczy wsréd
wybranych segmentéw, gtdwnie dzieki markom Pilos
oraz Pikok. To pokazuje, ze Biedronka stawia na szerokg
oferte, a Lidl na jakoS€ w wybranych niszach.

Z analiz Nikodema Pankowiaka z Centrum
Monitorowania Rynku CMR wynika, ze w Lidlu wzrosty
Srednie ceny jogurtdw, serdow z6ttych, napojow
roSlinnych i masta. W Biedronce wzrosty ceny sera oraz
masta, napoje roSlinne Go Vege utrzymaty ceng,
natomiast jogurty Fruvita staniaty. Pordwnanie
promocji pokazuje, ze najwieksza wojna cenowa toczy
sie wokot masta, mleka i pieluch.
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< Lista zakupéw
W Listonic ads dostarczamy rozwigzania reklamowe dla

branzy FMCG, sieci handlowych, marek konsumenckich czy

finansowych. Sprzedajemy  powierzchni¢ reklamowq Sy

premium w aplikacjach mobilnych: Listonic (mobilna lista O Brokut o

zakupow) i Moja Gazetka (aplikacja z gazetkami sieci

handlowych). O Bagietic
(O Karmadla kota P

Docieramy do najbardziej pozgdanych konsumentéw — os6b

odpowiedzialnych za robienie zakupéw w kluczowym v Mieko 2

momencie - gdy zapada decyzja zakupowa. Kampanie

reklamowe targetujemy w oparciu o preferencje i historie V' SZmpsh

zakupow uzytkownikow. « Mydiow plynie

Zajmujemy sie rowniez analizqg danych. Tworzymy autorskie

raporty na podstawie autentycznych danych z list zakupow m
Listonic. JesteSmy twdércami corocznego Rankingu

Popularnosci Sieci Handlowych, ktory tworzymy od 2015 roku.
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Dzigkujemy za lekture!
Wiecej artykutdw branzowych znajdziesz na stronie

ads.listonic.com

sales@listonic.com ads.listonic.com/kontakt



